一、全球陶瓷行业概况
目前，国外陶瓷行业整体工业技术的智能化、自动化程度较高，采用的是较现代化的工艺技术，陶瓷生产专业化分工较强，有标准化、商品化的原料基地，有专业的辅助材料供应商。在开发设计上，国际知名陶瓷企业投入较大，设计的产品个性化强，款式新颖，品种丰富。
目前，世界知名的陶瓷品牌主要集中在英国、德国、日本、意大利、西班牙等，这些企业的陶瓷品牌知名度、产品质量和档次都较高。在审美不断变化和消费不断升级的国际背景下，国际陶瓷消费市场已逐渐向中高档产品市场转移，一些集艺术性、装饰性、观赏性和实用性于一体的中、高档艺术陶瓷正越来越受到市场的欢迎。在市场需求方面，欧洲、中东、北美和亚洲是主要的陶瓷需求区域。
二、我国陶瓷行业概况
（一）陶瓷业竞争格局
目前，我国已经成为世界上最大的陶瓷生产国，陶瓷制品也是我国出口创汇的主要产品之一。我国的陶瓷出口市场主要集中在美国、日本、韩国、欧盟等。
我国是世界上艺术陶瓷生产制造第一大国，但不是艺术陶瓷强国，国内大多数企业只是国外知名陶瓷品牌企业的OEM或ODM代工厂商，产品主要以出口为主。目前全国已形成江西景德镇、湖南醴陵、广东潮州、江苏宜兴、河北唐山和邯郸、山东淄博等几大艺术陶瓷产区。2011年全球艺术陶瓷产量为70亿件，中国产量为59.4亿件，47%的艺术陶瓷用于出口，是世界上公认产量最大的出口大国。中国轻工工艺品进出口商会陶瓷分会于2011年8月份公布的“2011年上半年全国出口艺术陶瓷产品企业前50名”排名中，几大产区均有企业上榜，广东23家企业入围，是出口最活跃的艺术陶瓷产区，其中潮州独揽10家。总体而言，艺术陶瓷行业竞争格局正逐渐形成，行业集中度逐步提高。
（二）行业概况
艺术陶瓷作为陶瓷产业中最具创意性和成长性的子行业，与其他类别的陶瓷产业相比具有显著的差异，具体表现在以下几方面：
（1）高延展性：艺术陶瓷的核心产品价值在于其文化底蕴和艺术创意。该核心价值脱离物理属性限制，因此较容易与相关行业匹配。所以，艺术陶瓷行业延展性丰富，通过与其他传统行业的巧妙结合，能够创造巨大的商业价值。
（2）高附加值：艺术陶瓷承载中国数千年陶瓷文化底蕴，与书法、绘画、篆刻、雕塑等古典和现代文化表现形式相结合，集创意内涵和材料科技于一体，是文化创意领域瑰宝。因此，在市场终端售价高于其他陶瓷产品。以日用陶瓷最主流的消费渠道综合性连锁商超及家居卖场为例，中档日用陶瓷的单件零售价格基本上集中于10～20元的价格区间；而在艺术陶瓷最主流的消费渠道工艺品城及家居卖场中，中档艺术陶瓷的单件零售价格基本上集中于200～800元的价格区间。高端的艺术陶瓷终端销售价格的增值空间更大。例如公司为达芬奇家居生产的艺术台灯，出厂价不到1,000元，但其终端销售价格可达9,000多元；公司与关玉良大师合作的“国娃”系列产品，在凤凰卫视举行的一次国娃瓷品拍卖中单件拍卖价高达38万元。
（3）高技术性：艺术陶瓷的高创意性决定了个性化需求高、造型复杂多变，难以实现标准化，在产品设计过程中难以快速成型、在烧成过程容易因为重心不对称等问题而造成开裂。因此，艺术陶瓷的研发设计和生产需要较高的工艺技术水平。
（4）高成长空间：中国有着五千年文化底蕴、二十多年艺术陶瓷产业化积累和丰富的人力、物流和原材料资源，因此中国的艺术陶瓷品牌必将在未来的国际竞争中扮演更为重要的角色。国力的昌盛和中国文化在国际更广泛的传播，都将有利于国内艺术陶瓷品牌参与国际竞争。随着我国经济快速发展，国民财富日益增加、公众审美情趣逐步提高，与此同时艺术陶瓷重视依靠现代先进技术，在瓷土配方、外观造型上加以研究开发和创意设计，提高工艺水平，增加艺术内涵，使得艺术陶瓷市场不断升温，其中在建筑、装潢、家居、收藏、礼品等行业艺术陶瓷表现出强劲的增长趋势。我国已成为世界艺术陶瓷的生产和消费大国，产量与出口量都跃居世界第一。2004～2008年我国艺术陶瓷行业销售收入分别为38亿元、61亿元、75亿元、86亿元、104亿元，近5年的年均复合增长率为28.60%。根据国外经验，当人均GDP达6,000美元时，对艺术陶瓷这种具有一定艺术价值又能满足人们个性化需求的产品的消费意识开始觉醒，当人均GDP达到8,000美元时，此类产品的需求将迎来高速发展的阶段。
目前，我国上海、北京、深圳、广州、苏州、杭州、青岛等一线发达城市人均GDP水平已接近或者突破8,000美元，国内主要省会城市及沿海发达地区的人均GDP也已接近或突破6,000美元。因此，在未来几年，国内大众艺术陶瓷市场即将迎来快速发展的时期。根据预测，2013年国内艺术陶瓷的市场规模约在75亿元左右。
随着经济发展和社会进步，人们的生活水平和家居品位也在逐步提高，消费者对居家环境和装饰的需求不断加大，而对高档艺术陶瓷的收藏和礼品馈赠的需求也不断增加，艺术陶瓷市场潜力巨大。
（三）行业壁垒
1、创新设计
艺术陶瓷行业是一个不断创新的行业，产品既要顺应消费潮流，又要善于引导流行趋势，这就要求企业具备强大的产品创新意识和创新设计能力，同时需要强大的市场调研能力配套支持。行业内企业如果在研发和创新方面无法持续加大投入，将面临被淘汰的危险。
2、技术壁垒
相比传统陶瓷行业，艺术陶瓷更需要现代工艺技术、新材料技术等支撑。好的创意往往因其个性诉求强烈、造型复杂多变，其丰富创意思想需要先进的工艺、新型材料等技术来配合表达。例如，国际知名画家关玉良大师创意设计的奥运会限量珍藏礼品“国娃”，由于花面众多、姿态丰富且造型复杂不规则而使得瓷泥浆流动性难以达到其要求，关玉良大师走访了各地著名陶瓷生产商，历时半年之久，由于公司成功地解决了“国娃”生产中的各项技术难题，关玉良大师最终决定与公司合作开发“国娃”，通过先进的生产工艺将其丰富创意表现，达到满意的效果。
3、营销网络和品牌号召力
能够在竞争中保持生存和发展的艺术陶瓷企业必须具有强大的营销能力和品牌号召力。具有完善的营销体系不仅能使产品有效销售到消费者手中，迅速回笼资金投入下一轮生产，而且能大幅降低资金的使用成本，从而使企业更好地发展。我国大多数艺术陶瓷企业缺乏系统、全面的品牌发展规划，仍处于品牌转型期，而品牌作为一种符号资本，能增强消费者信心，同时也让企业获得溢价，降低新产品进入市场风险。
4、经营规模
陶瓷企业达到一定规模的时候，由于其统一采购，统一配送，直接降低了采购和运输成本。同时，规模化管理也使企业内的资源得到有效配置，增加企业内部的运作效率。因此，企业的经营规模将给后进入者构筑了一定的门槛。
5、产业集群
我国陶瓷产区主要分布在江西景德镇、湖南醴陵、广东潮州、江苏宜兴、河北唐山和邯郸、山东淄博等地，这些地方大多拥有从原材料供应到展览销售等成熟的产业配套环节。因此，产业集群以特有的群体竞争优势和集聚发展的规模效应，使产业集中化、网络化和植根化，使得其他地方的陶瓷企业进入难度和成本加大。
（四）发展趋势
艺术陶瓷行业已成为一个充分发展和不断创新的行业，艺术陶瓷生产在我国已有悠久的历史，现代陶瓷工艺在秉承以往优良烧制传统的基础上，开始采用现代化工艺元素和智能化生产技术。未来，艺术陶瓷行业将体现如下发展趋势：
（1）市场需求多元化、个性化
由于消费者在生活水平、文化背景、艺术欣赏偏好等方面存在差异，进而对产品的需求也不完全相同，因此，未来艺术陶瓷市场将发生一系列明显变化，其主要特点表现在档次高、功能全、花色多、造型新颖的产品将越来越受市场欢迎，即产品需求朝着多元化趋势发展。另一方面，产品朝着多元化发展的同时，也正在朝着个性化方向发展，现代人越来越追求家居饰品的个性化，“人无我有”的艺术陶瓷产品越来越受欢迎。
（2）艺术陶瓷趋于功能化
随着艺术陶瓷的不断发展，目前艺术陶瓷已从纯粹的时尚装饰行业中不断创新，也开始向功能化方向发展，其实用价值得到提高，应用范围得到拓展。一方面，它作为独立的艺术品形式具有审美的艺术价值；另一方面，它以实用的形式满足人们的使用需求，例如艺术台灯、艺术坐凳等，不仅具有使用价值，同时起到室内装饰和点缀环境的作用。
（3）艺术陶瓷趋于高档化、环保化
近年来，由于科技的进步以及消费者需求档次的提升，人们对陶瓷产品提出了更多更高的新要求，艺术陶瓷产品不断往高档化和健康化发展。在高档化方面，陶瓷产品的生产过程中，随着高新技术、高新材料的应用，陶瓷产品也日渐呈现高档化的趋势。展望未来，质量优异，花色、器型新颖，功能齐全，具有个性和品牌的新型陶瓷制品将受到市场青睐。其次，在健康环保方面提出更高的要求，由于人们生活水平日益提高的同时，陶瓷产品的环保要求也逐渐成为人们追求的热点。
（4）各种陶瓷文化趋于相互交融
艺术陶瓷是由陶瓷材质、造型和装饰三个基本要素有机组成的整体，具有物质和精神双重文化的特征。艺术陶瓷产品从造型到外观装饰方面，均逐渐体现出“中西方文化交融”和“传统与现代的跨越”的发展趋势，这也是全球经济趋于一体化的产物，使得艺术陶瓷在传承传统陶瓷文化的基础上，提升陶瓷文化品位和产品的附加值，为产业升级带来新的发展方向。
（5）组合应用多种材质，逐步丰富艺术陶瓷的表现载体
艺术陶瓷的造型是其最重要特征之一，有些器型的特点，在陶瓷成型中具有难度，可以采用树脂材料组合成型。另外，将陶瓷与金属组合，能提高产品的耐冲击强度，提高产品档次，有利于发展更多和更新的陶瓷品种，例如英国皇家御用艺术陶瓷。陶瓷与木材的组合，在家装陈设方面能进一步体现艺术特色，该类产品在中东等国家和地区具有较大的市场需求。因此，多种材质在艺术陶瓷中的组合应用，逐步丰富了艺术陶瓷的表现载体。
（6）工艺技术不断创新，有效降低生产成本
艺术陶瓷产品的高、中、低温烧成，为器型的发展和花色的增加创造了有利的条件，特别是低温烧成产品，节约成本，有利于大批量生产。采用无毒有机涂料装涂，可以节省烤彩工艺的能耗，有些品种可以不施釉（胚体素烧），加工彩绘，缩短生产流程。对于园林艺术陶瓷耗材和耗能较大的特点，趋向低温烧成或免烧方向发展，并注重产品花色的更新，使得产品的生产不断往节能、环保、经济的方向发展。
